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Televizier onderscheidt zich van andere programmagidsen door de focus op
amuserende televisie: populaire (Amerikaanse) series, soaps, films en
amusement. Televizier is een autoriteit op dit gebied en geeft tips over televisie
kijken en beleven. Daar hoort ook het nieuwe amusement bij: kijken via internet,
uitgesteld kijken en digitale televisie. De Televizier-lezer wordt op de hoogte
gehouden van de ontwikkelingen op dit gebied: waar kan ik wat vinden? Niet
alleen in de tv-tips maar ook in de interviews en reportages ligt de focus op
amuserende televisie. Met de reportages wordt de lezer extra geïnformeerd over
wat hij of zij kan verwachten van amuserende tv-programma's. De toon in
Televizier is open, dichtbij, positief, prikkelend, vlot, met hier en daar een knipoog.
Naast de gids bestaat het merk Televizier uit twee andere pijlers: de
Televizier-Ring verkiezing (belangrijkste televisie-publieksprijzen van Nederland)
en de online community televizier.nl waar met andere liefhebbers gepraat
kan worden over televisie.

UNIQUE BUYING REASONS
> Programma-informatie van 79 zenders

> Alle Nederlandse zenders overzichtelijk op 2 pagina’s

> De beste tips over amuserende televisie

> Alle nieuwtjes uit de wereld van televisie, film en amusement

> Prikkelende interviews en reportages

> Prijsvragen met de nieuwste series en films op dvd
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DOELGROEP
Televizier spreekt een lezersgroep aan die divers is in leeftijd en interesses. Het kunnen werkende, alleenstaande
vrouwen zijn van rond de dertig, gezinnen met werkende ouders en thuiswonende pubers of drukke vijftigers. Wat de
lezers gemeen hebben, is dat zij allemaal houden van film, soap, reality en populaire series zoals CSI, Desperate
Housewives of Gooische Vrouwen. De Televizier-lezer is de gemiddelde Nederlander met een druk bestaan die in de
spaarzame vrije tijd graag tv kijkt. Televisie is voor hen een manier om te ontspannen, geïnformeerd te worden, om
even te vluchten uit de sleur en de realiteit van alledag. De doelgroep is kritisch en altijd op zoek naar nieuwe, leuke,
inspirerende en goede progamma's. Televizier laat zien wat er is en helpt hen daarin een keuze te maken.
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Sociale klasse 
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Gezinsfase
Oudere 2-persoons huishoudens
Huishoudens met kinderen > 14 jaar
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BEREIK & OPLAGE

Bereik

Bron NOM PrintMonitor 2008-II 2009-I
Netto bereik % 2,50
Netto bereik X1000 339
K/1000 bereik &euro; 16,10

Oplage

Bron Gewogen gemiddelde oplage per editie betreffende HOI
oplagekwartalen Q4-2008 t/m Q3-2009

Abonnementen 124.590
Leesportefeuille 0
Losse Verkoop 34.087
Totale verspreiding 163.093
Totale betaalde verspreiding 158.677
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